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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo normatizar a marca Marcos Berman Deliciosidades e
elaborar um Brandbook, visando padronizar e fortalecer sua comunicagdo visual. A pesquisa
foi conduzida por meio de uma abordagem bibliografica e qualitativa, com entrevistas diretas
com os responsaveis pela confeitaria, permitindo compreender a histéria, os valores e as
expectativas da marca. O estudo revelou que a identidade visual existente necessitava de
ajustes no logotipo, na paleta de cores e na tipografia, para proporcionar maior diferenciagao e
impacto. Como resultado, foi desenvolvido um Brandbook apresentando os pilares da marca e
trazendo diretrizes claras para o uso de elementos visuais. O manual também inclui exemplos
de aplicagdo em materiais como embalagens e redes sociais, garantindo consisténcia na
comunicagdo da marca. A conclusdo destaca a importancia de um Brandbook bem estruturado
para garantir uma identidade visual coesa e estratégica, essencial para o sucesso ¢ a

competitividade das empresas no mercado atual.

Palavras-chave: Normatizacao. Marcos Berman Deliciosidades. Identidade Visual. Manual

de Marca. Redesign.



ABSTRACT

This work aims to standardize the Marcos Berman Deliciosos brand and prepare a Brandbook,
aiming to standardize and strengthen its visual communication. The research was conducted
using a bibliographic and qualitative approach, with direct interviews with those responsible
for the confectionery, allowing us to understand the history, values and expectations of the
brand. The study revealed that the existing visual identity needed adjustments to the logo,
color palette and typography, to provide greater differentiation and impact. As a result, a
Brandbook was developed presenting the brand's pillars and providing clear guidelines for the
use of visual elements. The manual also includes application examples on materials such as
packaging and social media, ensuring consistency in brand communication. The conclusion
highlights the importance of a well-structured Brandbook to guarantee a cohesive and
strategic visual identity, essential for the success and competitiveness of companies in the

current market.

Keyword: Standardization. Marcos Berman Deliciousness. Visual Identity. Brand Manual.

Redesign.
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1. INTRODUCAO

Ao longo deste trabalho, exploraremos os elementos-chave do redesign que
contribuiram para a determinacdo da identidade visual da confeitaria Marcos Berman
Deliciosidades, destacando sua autenticidade, qualidade e paixdo pela arte da confeitaria. O
ponto chave para o redesign nasce a partir da falta de informagdes e dificuldades de
comunica¢do com o dono da empresa, Marcos Berman, onde assim foi decidido fazer a
redesign da atual marca e conseguir as informacdes necessdrias para a criagdo do brandbook.
Na esteira disso, estabeleceremos diretrizes claras e abrangentes por meio de um livro da
marca (brandbook), fornecendo orientagdes essenciais para garantir consisténcia e coeréncia
em todas as manifestagdes e aplicagdes da marca, desde sua presenca online até suas
embalagens de produtos.

No cenario empresarial contemporaneo, caracterizado por uma concorréncia intensa e
consumidores cada vez mais exigentes, a identidade visual de uma marca emerge como um
elemento estratégico indispensavel. Ela ndo ¢ apenas um conjunto de elementos graficos, mas
uma ferramenta poderosa de comunicagdo que traduz a esséncia, os valores e a personalidade
da organizacdo em linguagem visual. Conforme Aaker (2011), a identidade visual ¢ composta
por componentes como logotipos, tipografia, paleta de cores e padrdes graficos que, ao serem
aplicados de forma consistente, possibilitam o reconhecimento da marca e sua diferenciacao
no mercado.

Além de ser um pilar para o fortalecimento da imagem corporativa, a identidade visual
desempenha um papel essencial na criacdo de conexdes emocionais com o publico-alvo.
Segundo Kotler e Keller (2012), cada interagdo com a marca transmite uma mensagem e
contribui para a percep¢do do consumidor. Isso inclui desde o design das embalagens e
materiais promocionais até os ambientes digitais, como websites e redes sociais. Cada
elemento visual atua como um ponto de contato que pode fortalecer ou enfraquecer a
reputacao da marca, dependendo de sua consisténcia e alinhamento com os valores da
organizagao.

A importancia de uma identidade visual bem estruturada vai além da estética. Ela ¢ um
ativo estratégico que facilita o posicionamento da empresa no mercado, transmite confianca,
gera identificagdo e influencia diretamente a percep¢do dos consumidores. Em um ambiente

saturado, como afirma Pereira (2021), as marcas enfrentam o desafio de se destacarem por
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meio de elementos visuais que se alinhem a proposta de valor e criem uma unidade estética
capaz de fixa-las na mente dos consumidores.

Nesse contexto, o brandbook emerge como uma ferramenta indispensavel para a gestao
da identidade visual. De acordo com Aaker (2011), ele ndo apenas organiza as diretrizes
técnicas de aplicacdo dos elementos visuais, mas também traduz os conceitos, valores e
objetivos da marca em orientacdes praticas, garantindo a uniformidade e a clareza em sua
comunicag¢do. A consisténcia proporcionada pelo uso de um brandbook permite que empresas,
independentemente do porte ou do segmento, mantenham sua relevancia e coeréncia em todos
os pontos de contato com seu publico.

Portanto, este trabalho tem como objetivo explorar a relevancia da identidade visual
como uma ferramenta estratégica para a construcao e consolidacao de marcas no mercado. Ele
abordard os principais elementos que a compdem, como logotipo, cores, tipografia e
elementos graficos, destacando sua aplicagdo pratica e seu papel na diferenciacdo e no
fortalecimento da percepcao da marca. Além disso, serdo apresentados exemplos e estudos
que evidenciam como uma identidade visual bem elaborada contribui para a longevidade e o

sucesso de uma organizacdo, tanto no ambiente fisico quanto no digital.

1.1. JUSTIFICATIVA

A escolha por desenvolver um brandbook para a Marcos Berman Deliciosidades se
justifica pela necessidade de aprimorar a atual identidade visual visto que durante a analise
foram encontradas algumas dificuldades de utilizagdo, trazer mais técnica de padronizar e
normatizar o uso de sua identidade visual, garantindo que a comunicacao da marca seja coesa
e impactante em todos os seus pontos de contato com o publico. Essa normatizacio ¢
essencial para destacar a empresa em um mercado saturado, transmitindo os valores de
exceléncia e dedicacdo, elementos que ja sdo evidentes na qualidade de seus produtos, mas
que ainda ndo encontram reflexo adequado em sua identidade visual atual.

Do ponto de vista académico, este trabalho contribui para o entendimento da
importancia da gestdo de marca e da comunicagdo visual em pequenas empresas. Ao discutir e
aplicar conceitos de branding, design e semidtica, reforcamos como essas praticas sdo vitais
para a competitividade e o crescimento de negocios locais. Trabalhos como este ampliam a
reflexdo sobre a relevancia de um planejamento estratégico visual, um campo frequentemente

subestimado por empreendedores de pequeno porte.
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No contexto pessoal, a trajetéoria da confeitaria Marcos Berman Deliciosidade e a
relacdo de proximidade entre os integrantes da equipe e o empreendedor desempenham um
papel significativo no alinhamento e na execucao do projeto. Essa relagdo favorece um
entendimento mais profundo sobre os valores, objetivos e identidade da marca, permitindo
que o desenvolvimento do brandbook seja conduzido com maior precisdo e coeréncia. A
conexao entre a equipe € o empreendedor ndo apenas fortalece o comprometimento com o
projeto, mas também garante que o processo de criagdo seja fundamentado em uma visdo
detalhada e alinhada as expectativas do negocio.

Assim, o brandbook nao se limita a uma compilagdo de diretrizes visuais, mas se
configura como uma ferramenta estratégica que traduz a esséncia da marca de forma
metodologica, com foco em sua aplicagdo pratica e consisténcia em diferentes contextos. O
resultado dessa abordagem ¢ um produto estruturado para atender as demandas do mercado e
posicionar a doceria como uma referéncia no setor de confeitaria em Belém. A elaboragdo do
brandbook, embasada tanto na histdria quanto nos objetivos da confeitaria, reforca sua
imagem, contribuindo para a construcdo de uma identidade visual solida, capaz de se destacar

em um mercado competitivo € em constante evolucao.

1.2. METODOLOGIA DA PESQUISA

A pesquisa foi dividida em duas fases: a primeira, bibliografica e exploratéria, sobre
branding, design e semidtica, também possibilitou uma rapida aproxima¢ao do mercado de
confeitaria em Belém. Essa fase teve como objetivo fundamentar conceitualmente as solugdes
que seriam propostas e também gerar insights e referéncias para a constru¢do formal do
brandbook. A segunda fase, qualitativa, por meio de entrevistas semiestruturadas (Marconi,
Lakatos, 2017) com o proprietario e o gerente da confeitaria, visou compreender a historia da
marca, seus valores, seus objetivos e a percep¢do dos envolvidos sobre a identidade visual
atual.

O esforco metodoldgico foi de natureza aplicada (Marconi, Lakatos, 2017), uma vez
que se pretendia desenvolver solugdes praticas para problemas reais, o que muitas vezes
envolve lidar com um conjunto mais amplo e complexo de varidveis do que na pesquisa
experimental, por exemplo. A pesquisa aplicada, portanto, lida com muita complexidade e
imprevisibilidade. E ndo ha exatamente consenso entre os pesquisadores, mas ela basicamente

envolve a realizacdo de testes e interagdes com os usudrios finais das solugdes propostas.



13

Segundo Santos (2018):

[Ela] é o mundo real, com toda sua imprevisibilidade e variancia, o pano de
fundo do desenvolvimento aplicado que, por isso, tende a enfatizar uma
orientagdo a contextos mais gerais de utilizagdo, adotando uma abordagem
focada na interconexdo entre o problema, os objetivos da solucéo, o perfil de
seus usuarios, seus contextos de uso e certo grau de incerteza, caracterizando
uma abordagem orientada a complexidade. (p. 21)

A abordagem qualitativa, adotada neste estudo, permitiu compreender a realidade da
marca a partir da perspectiva dos seus principais envolvidos. Segundo Zanella (2015) e
Minayo (2014), a pesquisa qualitativa busca aprofundar o entendimento de significados,
opinides, motivagdes e valores, sem se limitar a quantificagdes numéricas.

A coleta dos dados se deu por meio de entrevistas semiestruturadas, realizadas com
Marcos Berman, proprietario, ¢ Mateus Braga, gerente da confeitaria. A entrevista com
Mateus foi conduzida presencialmente, seguindo um roteiro flexivel que permitiu aprofundar
a discussdo sobre a experiéncia dele como um dos lideres da empresa. Ja a entrevista com
Marcos foi realizada de forma remota, por meio de um questiondrio, o que possibilitou uma
maior flexibilidade para o respondente. Ambos os instrumentos permitiram explorar a
percepcao dos entrevistados sobre a identidade da marca, seus valores, sua relagdo com os
clientes e suas expectativas para o futuro.

Por fim, vale ressaltar que um dos desafios encontrados durante o desenvolvimento da
pesquisa enfrentados durante o desenvolvimento deste projeto foi exatamente a relacdo com o
proprietario da marca, que se revelou mais complicada do que o inicialmente previsto. Desde
o inicio, houve dificuldade em estabelecer uma comunicagdo, seja pela demora em obter
respostas ou pelo desinteresse demonstrado em interagdes diretas. Primeiramente houve uma
entrevista pessoalmente com o gerente da loja, o que possibilitou maior entendimento sobre a
histéria e o funcionamento. J4 o contato com o proprietdrio Marcos Berman aconteceu
posteriormente através de um formulario realizado pelo Google Forms, onde seu
comportamento foi “seco e desinteressado”, resultando em respostas superficiais que pouco
contribuiram para a compreensao da identidade e dos valores da empresa.

O formulério enviado para complementar as informagdes, por exemplo, foi preenchido
de forma visivelmente mecanica (ver apéndice A), sem preocupacdo em agregar dados

relevantes para a concep¢ao do trabalho. Essa postura gerou um impacto significativo no
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andamento do projeto, exigindo um esforgo extra para reinterpretar os dados disponiveis e
buscar, por outros meios, elementos que pudessem sustentar a constru¢do de uma narrativa
coesa ¢ representativa para a marca. Este cenario evidenciou a importancia de considerar a
colaboragdo do cliente como um fator critico para o sucesso de projetos de identidade de
marca.

1.3. ESTRUTURA DO TRABALHO

Este trabalho ¢ dividido em trés se¢des principais, além da introducdo e consideragdes
finais. A secdao "Fundamentagao Teorica" ¢ a primeira e aborda conceitos essenciais da
identidade visual, destacando sua definicdo e importancia no contexto empresarial. Nela, sao
discutidos os conceitos e sentidos dos principais elementos que compdem a identidade visual
de uma marca, como logotipo e paleta de cores, fundamentando-se em referéncias teoricas e
estudos relevantes.

Em seguida, na secdo "Andlise do Cliente", realiza-se um estudo do publico-alvo da
marca Marcos Berman Deliciosidades, utilizando websites que explicam sobre o mercado de
docerias e suas tendéncias para o proximo ano, assim como uma andlise criteriosa da
identidade visual atual da marca. A terceira se¢dao, "Criagdo da Nova Identidade Visual e
Manual de Marca", detalha o processo de criacdo da nova identidade, incluindo linha do
tempo, missdo, visdo e valores, proposito da marca, tom de voz, tipografia, paleta de cores,
logos, variacdes e diretrizes para sua aplicacao.

Por fim, as conclusdes sintetizam os principais resultados, respondendo de forma
objetiva ao problema proposto e ressaltando sugestdes para estudos futuros.
Complementarmente, referéncias e apéndices serdo apresentados ao final, garantindo uma

apresentacao estruturada e acessivel das informagdes.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1. CONCEITUACAO

A identidade visual refere-se ao conjunto de elementos graficos que representam
visualmente uma marca, permitindo que ela seja reconhecida e diferenciada por seu publico.
De acordo com Aaker (2011), a identidade visual ¢ composta por logotipos, tipografia, paleta
de cores e outros componentes que, juntos, comunicam a esséncia e os valores da marca. A
criacdo desses elementos deve ser cuidadosamente pensada para que, além de sua funcao
estética, eles representem a mensagem ¢ os ideais que a marca deseja transmitir. Santos
(2016) afirma que esse processo consiste na definigdo de um conjunto de imagens, simbolos,
cores, padroes visuais e fontes que representam graficamente uma instituicdo. O principal
objetivo ¢ transmitir a imagem da organiza¢do, padronizando visualmente seus documentos e
toda a parte grafica.

Nesse sentido, Kotler e Keller (2012) corroboram essa visao ao destacar que identidade
visual ¢ o conjunto de elementos visuais que representam uma marca, permitindo que ela seja
reconhecida e diferenciada por seu publico. Isso inclui logotipos, tipografia, paleta de cores e
outros componentes graficos que, juntos, transmitem a esséncia da marca, seus valores e sua
proposta. Assim, cada ponto de contato com o consumidor reforca ou enfraquece a percepgao
sobre a marca, conforme o alinhamento visual e emocional de seus elementos. Kotler e Keller

(2012) também ressaltam que:

O estilo e o prego do produto, a cor ¢ a forma da embalagem, o
comportamento e o modo de vestir do vendedor, a decoragdo da loja, a
identidade visual da empresa — tudo isso comunica algo aos consumidores.
Todo contato com a marca transmite uma impressdo que pode fortalecer ou
enfraquecer a visdo do cliente sobre uma empresa (p. 514).

Peon (2001), por sua vez, estabelece que o sistema de identidade visual de uma marca ¢
formado por:

Todos os veiculos que veiculem os elementos basicos da identidade visual: o
logotipo, o simbolo, a marca, as cores institucionais e o alfabeto
institucional, além de outros eventuais elementos acessorios, que sdo
aplicados em itens especificos (...) (p.14 e 15).
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O desenvolvimento de um brandbook, portanto, representa uma evolucdo na gestao da
identidade visual, indo além das diretrizes técnicas tradicionais. Aaker (2011) salienta que o
brandbook transcende simplesmente as especificacdes graficas, adentrando nos valores e
conceitos que uma marca almeja comunicar ao seu publico. Assim, torna-se um guia
fundamental para a comunicacdo consistente e eficaz em todos os pontos de contato com os
consumidores.

Nesse sentido, Marzano e Henrique (2022) nos ajudam a entender que a marca ¢ a
representacdo de uma empresa, ajudando a identificd-la rapidamente através de sinais,
simbolos ou palavras. Ela reflete o proposito e a mensagem que a empresa deseja transmitir
aos clientes, funcionando como um "DNA" que conecta o cliente ao produto. As cores
desempenham um papel crucial, evocando sensagdes, ativando memorias e representando
conceitos no cérebro. A tipografia também ¢ fundamental, pois a escolha das fontes comunica
muito sobre a empresa e sua identidade visual, contribuindo para o desenvolvimento da
marca.

Conforme exposto acima, ter uma identidade visual ndo ¢ apenas uma ferramenta
estética, mas também um ativo estratégico que contribui para o fortalecimento da marca no
mercado. A constru¢ao de uma identidade visual coesa e eficaz, estabelecida em documentos
institucionais como o brandbook, que alinham os valores da empresa a sua expressao grafica,

¢ fundamental para garantir sua relevancia e sucesso em um ambiente competitivo.

2.2. IMPORTANCIA DE UMA IDENTIDADE VISUAL

Para Kotler e Keller (2012), a identidade visual ¢ essencial para o posicionamento ¢ a
comunica¢do de uma empresa. Ela contribui para o reconhecimento da marca, criando uma
imagem consistente em diferentes midias e pontos de contato. Além disso, uma identidade
visual bem estruturada ajuda a criar confianga e credibilidade, influenciando a percep¢ao do
publico e estabelecendo uma conexao emocional. No ambiente competitivo atual, ¢ crucial

para as empresas se destacarem e se manterem relevantes.
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Figura 01: Manual de Marca
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Segundo a pesquisa realizada por Pereira (2021):

Atualmente, o grande desafio que as marcas encontram ¢ se destacar dentro
de um mercado com uma concorréncia intensa e crescente. Elas precisam
ficar na mente dos consumidores e para isso ¢ importante que elas possuam
uma identidade visual consistente, que seja construida com cores, letras,
formas e/ou ilustragdo para formar, assim, uma unidade perfeita e em
sintonia com os valores do publico-alvo (p. 12).

A consisténcia visual ¢ fundamental para fortalecer a identidade da marca, pois
contribui para a criacdo de uma imagem coesa e confiavel. Nesse sentido, Marzano e
Henrique (2022) explicam que, ao adotar diretrizes claras de identidade visual, geralmente
consolidadas em um brandbook, as empresas conseguem alinhar todos os seus materiais de
comunicagdo, desde os produtos até as campanhas de marketing, de forma a garantir que a

marca seja sempre percebida da mesma maneira.

A marca pode ter todas as qualidades possiveis, mas se as pessoas ndo
enxergarem isso com a identidade visual ndo faz diferenga nenhuma. A
identidade deve passar confianca e ter estratégias, a personalidade de sua
empresa (Marzano ¢ Henrique, p. 3).
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Nesse contexto, Aaker (2011) ressalta que uma marca que ndo mantém consisténcia
visual ao longo do tempo pode perder credibilidade e tornar-se dificil de ser reconhecida. A
aplicacdo adequada de elementos visuais, como a cor ¢ a forma, deve ser padronizada e
mantida em todas as interagdes da empresa com seu publico, desde embalagens e sites até
campanhas publicitarias e pontos de venda. Essa padronizagao refor¢a a identidade da marca e
fortalece sua presenca no mercado.

Em suma, a identidade visual ¢ um componente vital para qualquer marca que deseja se
destacar no mercado e construir uma conexao significativa com seus consumidores. Ela ndo
apenas cria reconhecimento e diferenciagdo, mas também ajuda a comunicar os valores ¢ a
personalidade da marca de forma eficaz e consistente. A constru¢do de uma identidade visual
forte, padronizada e coerente € essencial para o sucesso ¢ a longevidade de qualquer empresa,
permitindo que ela se posicione de maneira clara e se relacione emocionalmente com seu

publico-alvo.

2.3. ELEMENTOS BASICOS

Os elementos que compdem a identidade visual sdo diversos e cuidadosamente
planejados para criar uma percep¢ao clara, coesa e memoravel de uma marca. Conforme
Wheeler (2008), os principais componentes incluem o logotipo, a paleta de cores, a tipografia
e os elementos graficos. Cada um desses elementos desempenha um papel estratégico,
contribuindo para reforcar a mensagem e os valores que a empresa deseja transmitir ao seu
publico.

Ainda segundo Wheeler (2008) a combinagdo de um logotipo com um simbolo, pode
ser utilizada de uma forma unica ou ter varias possibilidades de combinagdo, algumas vezes
privilegiando o logotipo, outras vezes se destaca o simbolo. Ele deve ser unico e facilmente
reconhecivel, transmitindo a esséncia do negdcio em um unico simbolo ou conjunto de
elementos graficos.

A paleta de cores nao apenas define o tom visual da marca, mas também evoca emogdes
e associagOes especificas no publico. Segundo Heller (2021) uma visdo aprofundada sobre as
cores tém significados que ndo sdo universais, mas sim, moldados pelas emocdes,
experiéncias e contextos culturais. Tons diferentes podem transmitir sentimentos como
confianga, energia ou sofisticagdo, influenciando diretamente a forma como a marca ¢

percebida.
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Figura 02: Paleta de Cores
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A tipografia também desempenha um papel crucial, garantindo que as comunicagdes da
marca sejam consistentes € harmoniosas. De acordo com Peon (2001) a escolha da familia
tipografica em sistemas de identidade visual deve considerar a harmonia com os elementos
primarios, como logotipo e marca, podendo haver contraste, desde que equilibrado; a
discri¢do, para valorizar esses elementos sem os ofuscar; a legibilidade, garantindo clareza em
aplicagdes diversas, como cartdes e embalagens; a disponibilidade, assegurando sua utilizagdo
nos processos ¢ fornecedores envolvidos; e a adequagdo conceitual, refletindo os valores e a
identidade da marca por meio da expressividade dos caracteres e sua integracdo com 0s

demais elementos visuais.

Figura 03: Tipografia
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Por fim, os elementos graficos, como icones, padrdes ou ilustragdes, complementam e
enriquecem a identidade visual. Esses elementos, quando trabalhados em conjunto,
promovem a consisténcia visual da marca, fator que, segundo Pereira (2021), ¢ fundamental
para garantir que a empresa seja reconhecida e percebida uniformemente em diversos canais
de comunica¢do. A consisténcia ndo apenas fortalece a identidade da marca, mas também

constroi confianga e lealdade no publico, consolidando a imagem da empresa no mercado.

2.3.1. Logotipo

Figura 04: Logos de empresas

: ’
4 a
Jornnie Waiker. £ & ¥
MITSUBISHI MCI.’ona.IdN s
MOTORS
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Ele serve como um simbolo que representa a marca, ajudando a diferencia-la dos
concorrentes. Segundo Marzano e Henrique (2022), "um logotipo eficaz deve ser simples e
memoravel, permitindo que o publico o identifique facilmente em diferentes contextos" (p.
12).

Os logotipos podem ser divididos em diferentes tipos, como logotipos tipograficos, que
sdo baseados em texto, e logotipos icOnicos, que se fundamentam em simbolos ou icones.
Cada tipo apresenta suas vantagens e pode ser escolhido com base na estratégia de branding
da empresa (Pereira, 2021). Além disso, ¢ crucial que o logotipo seja utilizado de forma

consistente em todos os canais de comunicagdo da marca, pois essa consisténcia ¢

* Disponivel em:
://blog.atuali

nLp g d Juld
Acesso em: 21 de setembro de 2024



https://blog.atualint.com.br/2019/01/qual-importancia-do-logotipo-para-identidade-visual-da-sua-empresa/

21

fundamental para que o reconhecimento e a identificagdo se mantenham ao longo do tempo.

2.3.2. Paleta de Cores

A paleta de cores para a identidade visual de uma marca ¢ um elemento fundamental no
desenvolvimento de sua imagem e consiste em um conjunto de cores criteriosamente
selecionadas para representar a empresa de maneira consistente e diferenciada. Em esséncia,
trata-se da definicdo de cores principais e suas variacdes que serdo aplicadas em todos os

materiais visuais da marca, incluindo, principalmente, a criacdo da logomarca. De acordo com

Santos (2016):

Por conta de suas qualidades intrinsecas, a cor tem a capacidade de captar
rapidamente a aten¢do do comprador sob o dominio emotivo. Ela exerce trés
fungdes: impressionar, expressar e construir. A cor ¢ vista: impressiona a
retina. E sentida: provoca emogdo. E construtiva, pois tendo um significado
proprio, tem valor de simbolo, podendo assim, construir uma linguagem de
comunicacdo, uma ideia (p. 30).

Essa paleta cromatica deve ser incorporada de maneira padronizada em todos os
produtos e materiais de comunicacdo nos quais a identidade visual da empresa serd exposta,
como cartdes de visita, flyers, folders impressos e digitais, bem como na assinatura de e-mail
institucional. Além disso, a aplicacao das cores da paleta se estende aos canais digitais da
marca, incluindo o design de seu site oficial e das redes sociais, garantindo coesdo visual e
reconhecimento.

A padroniza¢do no uso das cores dentro de uma identidade visual ¢ um elemento
essencial para garantir que a marca se destaque de forma consistente ¢ marcante. Quando as
cores sao utilizadas de maneira estratégica e uniforme, elas ndo apenas favorecem o
reconhecimento imediato, mas também criam uma conexdo emocional duradoura com o
publico-alvo. Cada cor carrega um significado e uma energia Unica, capazes de evocar
sentimentos especificos, como confiang¢a, inovagao ou acolhimento.

Dessa forma, a escolha e a aplicacdo correta das cores t€ém o poder de influenciar a
percep¢ao da marca, transmitindo seus valores e seu proposito de maneira visualmente
impactante. Além disso, essa uniformidade no uso das cores fortalece a credibilidade da
marca, conferindo-lhe uma presenga solida e memoravel no mercado, tornando-a facilmente

identificavel e associada a uma imagem coesa e confiavel. Em um mercado saturado, essa
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consisténcia cromatica se torna um diferencial estratégico, pois constréi um vinculo genuino
com os consumidores, que passam a reconhecer a marca de maneira quase instantanea,
criando um efeito de fidelizagdo e preferéncia.

Marcas iconicas, como Coca-Cola e McDonald's, utilizam cores que nio apenas
definem sua identidade visual, mas também evocam emocdes e experiéncias associadas a elas.
A Coca-Cola, por exemplo, ¢ reconhecida mundialmente por sua cor vermelha vibrante, uma
tonalidade que transmite energia, paixdo e entusiasmo. Esse vermelho intenso reforca a
sensacdo de vivacidade e refrescancia, atributos que a Coca-Cola busca associar ao seu
produto. Além disso, o uso consistente dessa cor em embalagens, publicidade e at¢ em
ambientes temdticos ao redor do mundo criou uma conexdo emocional duradoura com o

publico, fazendo do vermelho um sindnimo imediato da marca.

Figura 05: Logo Coca-Cola

Cor Vermelha
Excitacdo, Seducéo,
Poder

Cor Branca

Simplicidade, Clareza,
Perfeicao

Fonte: Design Pra Valer’

A escolha das cores amarelo e vermelho na identidade visual do McDonald's, por
exemplo, ndo ¢ aleatoria. O amarelo, uma cor quente e vibrante, transmite otimismo, alegria e
acolhimento, convidando o consumidor a entrar no ambiente. J4 o vermelho, uma cor que

estimula o apetite, ¢ frequentemente utilizada na publicidade de alimentos. Essa combinacdo
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cromatica, presente em todos os materiais da marca, cria uma forte associagdo com a
experiéncia de consumo rapido e prazeroso. A repeti¢do consistente dessas cores em todos os
pontos de contato com o consumidor refor¢a a identidade da marca e facilita o

reconhecimento instantaneo.

Figura 06: Logo McDonalds
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Figura 07: Logo Mariqueti
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A 1identidade visual da marca Mariqueti, aposta em cores suaves e elementos
delicados que evocam aconchego e dogura. O tom coral, presente no nome e no chapéu da
personagem, remete a alegria e a criatividade, caracteristicas alinhadas a proposta de uma
marca acolhedora e afetiva. Ja o azul profundo, utilizado nos tragos do cabelo, equilibra a
composicdo com serenidade e confianga, atributos que reforcam a sensacdo de qualidade e
cuidado.

O icone da personagem, com tracos amigaveis e femininos, ¢ um convite visual que
transmite proximidade e simpatia. A presen¢a do coragao no chapéu, um detalhe sutil, conecta
a identidade ao carinho e a paixdo envolvidos na experiéncia de consumo. A combinacao
desses elementos, alinhada ao slogan "mais momentos doces", reforga a proposta emocional
da marca, criando uma associagcdo direta com memdrias felizes e experiéncias prazerosas.
Essa harmonia cromadtica e simbolica ¢ essencial para a identificacdo e reconhecimento da
marca, além de construir uma conex@o emocional com o publico.

Essas marcas se tornaram referéncias ao mostrar que as cores, quando bem escolhidas e
aplicadas de forma consistente, podem ser um diferencial importante. As tonalidades
especificas, acompanhadas por estratégias de comunicagdo que reforgam a identidade visual,
permitem que as marcas comuniquem seus valores e proporcionem uma experiéncia sensorial
que vai além do produto em si, criando um vinculo emocional profundo e promovendo a
fidelidade dos clientes.

Figura 08: Cores e seus adjetivos
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¥ Disponivel em: https://pix A
Acesso em: 21 de setembro de 2024.
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2.3.3. Tipografia

A tipografia desempenha importante papel na comunica¢do da marca, uma vez que diz
respeito ao estilo e a aparéncia das fontes utilizadas. A escolha da fonte deve refletir a
personalidade da marca; por exemplo, fontes serifadas costumam transmitir uma imagem
mais tradicional e sofisticada, enquanto fontes sem serifa sdo frequentemente associadas a um

estilo mais moderno e clean (Kotler; Keller, 2012).

Figura 09: Tipografia e seus significados
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Fonte: Clube Design’

Além da personalidade, a legibilidade da tipografia ¢ um aspecto essencial,
especialmente em uma era de multiplas plataformas de comunica¢do destacam que a fonte
escolhida deve manter clareza e facil leitura em diferentes tamanhos, formatos e dispositivos,
do impresso ao digital (Marzano; Henrique, 2022). Isso se torna crucial para assegurar que a
mensagem seja compreendida sem esforco pelo publico, independentemente do meio de
€Xposicao.

A consisténcia tipografica também desempenha um papel determinante na construgao
de uma identidade solida e reconhecivel. Santos (2016) enfatiza que, para que a tipografia de
uma marca atinja seu potencial maximo, deve ser utilizada de maneira uniforme em todos os
pontos de contato, como campanhas publicitarias, embalagens, sites, aplicativos e redes
sociais. Assim, a aplicacdo consistente de fontes, tons e layouts harmonizados com os demais

elementos visuais consolida a imagem e fortalece o reconhecimento da marca.

° Disponivel em: htt . Acesso em: 21 de

setembro de 2024.
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Figura 10: Tipos de tipografia
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2.3.4. Elementos Graficos

Os elementos graficos ajudam na construgao da identidade visual de uma marca, sendo
responsdveis por complementar e refor¢ar a sua imagem por meio de recursos visuais como
icones, padrdes e outros grafismos. Peon (2008) corrobora com esse pensamento afirmando
que elementos graficos tém a fun¢do de enfatizar algum conceito ou servir como apoio de
organizacao visual de layouts, aliando a um componente estético a funcdo de veicular a
identidade visual da instituicao.

A iconografia, por exemplo, ¢ um elemento essencial nesse contexto, pois utiliza
icones como representagdes graficas que simplificam a comunicag¢dao de ideias complexas.
Segundo Aaker (2011), “os icones podem ser utilizados em aplicacdes digitais, em interfaces
de usudrio e em campanhas publicitarias, facilitando a compreensdo da mensagem” (p. 30).
Dessa forma, a iconografia ndo apenas facilita a comunicacdo, mas também amplia a

experiéncia do publico ao estabelecer um didlogo visual claro e eficaz.

' Disponivel em: https://ensino.plau.design/expressando-sentimentos-atraves-da-tipografia/. Acesso em: 21 de
setembro de 2023.
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27

25| <@ QL (6
T @B O

Fonte: Alura''

De acordo com Marty Neumeier em The Brand Gap (2003), os elementos graficos de
uma marca — como logotipo, tipografia, cores e outros componentes visuais — nao sao
apenas aspectos estéticos, mas componentes estratégicos que contribuem para a construgao de
uma identidade visual coesa. Neumeier explica que a integracao desses elementos graficos de
forma consistente em todas as plataformas fortalece a comunicacdo da marca com seu
publico-alvo e facilita o reconhecimento € a conexao emocional com os consumidores. Além
disso, os padrdes e texturas visuais ajudam a reforg¢ar os valores da marca e garantem uma
comunicagdo visual alinhada com os objetivos estratégicos da empresa, desde materiais
digitais e impressos. Ele enfatiza que a criacdo de uma identidade visual sélida, baseada em
diretrizes claras e consistentes, ¢ essencial para o posicionamento e a lealdade da marca no
mercado.

Por meio da combinagdo de formas, cores e estilos visuais, os elementos graficos
traduzem a personalidade da marca e facilitam a identificagao por parte do publico. Assim,
sua correta utilizacdo no manual de marca € essencial para garantir a coesdo visual em todas
as plataformas, além de alinhar a comunicacdo visual aos valores e objetivos estratégicos da
empresa. Essa abordagem integrada potencializa o impacto da marca, criando uma identidade

visual solida e atraente que se conecta com o consumidor de forma emocional e duradoura.

' Disponivel em: https:/www.alura.com.br/artigos/usar-icones-interfaces-digitais. Acesso em: 24 de setembro
de 2024.
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3. AEMPRESA: MARCOS BERMAN DELICIOSIDADES

A empresa Marcos Berman Deliciosidades surgiu como a materializagao de um sonho
e da paixdo por transformar momentos simples em experiéncias memoraveis. Idealizada e
fundada por Marcos Berman, a marca se consolidou no mercado de gastronomia ao unir
qualidade, criatividade e dedicacdo em cada produto oferecido. O inicio da trajetéria foi
marcado pela produgdo de doces caseiros, um hobby que rapidamente ganhou destaque gragas

a autenticidade das receitas e ao cuidado nos detalhes.

Desde entdo, a empresa evoluiu de um negocio familiar para uma referéncia na area,
conquistando clientes fieis e expandindo suas operacdes. Por meio de estratégias alinhadas as
demandas do mercado, Marcos Berman Deliciosidades nao apenas se tornou um exemplo de
empreendedorismo, mas também um simbolo de inovac¢do e amor pela gastronomia. A marca
¢, acima de tudo, um reflexo do compromisso com a exceléncia e da busca constante por

proporcionar “mais momentos doces” na vida de seus consumidores.

3.1. SOBRE A EMPRESA: MARCOS BERMAN DELICIOSIDADES

Segundo o proprietario Marcos Berman, a empresa representa a realizagdo de um
grande sonho. Tudo comegou de maneira simples, fazendo doces para a sua familia. Teve a
paixdo pela gastronomia — que desenvolveu de forma autodidata — acabou se tornando o seu
verdadeiro proposito.

O marco dessa histdria foi o bolo de chocolate, que se tornou o grande protagonista. Foi
gracas a ele e ao vulcdo vermelho de morango que tudo mudou. Em agosto de 2014, uma
publicacao feita pela mde de Marcos no Facebook gerou grande repercussdo, e as vendas
comecaram a crescer de forma inesperada. Em abril de 2016, mudou-se para o espago onde
estd atualmente, sendo a venda inicialmente apenas através de encomendas. Com o passar do
tempo, o negocio foi crescendo e, em agosto de 2017, ele decidiu dar mais um passo:
inaugurou a parte da lanchonete. Desde entdo, o seu objetivo tem sido oferecer momentos
doces e inesqueciveis aos seus clientes, sempre com dedicagcdo e amor pelo que faco.

Desde entdo, o empreendimento se expandiu, incorporando ao carddpio produtos
variados, incluindo doces sem acucar, fatias e salgados. De acordo com o site da empresa, a
especialidade da casa, contudo, continua sendo o “Bolo de Chocolate dos Deuses”, um nome,

segundo o proprio Marcos, "carinhosamente criado pelos clientes", e que simboliza o vinculo
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entre a marca e seu publico.

Segundo o site da empresa, sua missdo ¢ “criar memorias felizes”, buscando ser
referéncia em qualidade e atendimento, orientada por valores como exceléncia no
atendimento, ética, eficiéncia na produgdo, amor pelo oficio e respeito a saude ¢ ao meio
ambiente. No entanto, para consolidar esses valores em um mercado de confeitaria cada vez
mais competitivo, ¢ essencial que a Marcos Berman Deliciosidades possua uma identidade
visual renovada, capaz de transmitir sua autenticidade e paixdo pela confeitaria de forma
impactante e relevante.

Em um ambiente saturado, onde consumidores sdo constantemente expostos a uma
diversidade de opg¢des de marcas, uma identidade visual marcante pode ser a diferenca entre
ser percebido ou ndo. Isso porque além de destacar a marca frente a concorréncia, uma
identidade coesa e uniforme acaba reforcando a ideia de profissionalismo, gerando confianca

e facilitando o reconhecimento no mercado.

3.2. 0 MERCADO DE DOCERIAS EM 2024

O mercado de confeitaria ¢ um dos setores mais vibrantes e lucrativos da industria
alimenticia. Segundo o EJEQ 2024'*, ele movimenta bilhdes de reais a cada ano, atraindo uma
legido de consumidores avidos por satisfazer seus desejos por doces e indulgéncias. Por isso,
desenvolver produtos para o mercado de confeitaria esta se tornando cada vez mais uma
iniciativa lucrativa para empreendedores.

O aumento do consumo de doces reflete mudangas no comportamento do consumidor,
que busca conforto e prazer em meio as tensdes do dia a dia. Dentro do estudo feito pela
EJEQ (2024)" mostram-se que, em periodos de crise, como durante a pandemia de
COVID-19, os alimentos indulgentes ganharam relevancia como uma forma de alivio
emocional, proporcionando momentos de pausa e uma experiéncia sensorial que vai além do
paladar. Essa relagdo reforga o papel dos doces ndo apenas como produtos alimenticios, mas
como verdadeiras ferramentas de bem-estar emocional, capazes de transformar a rotina em

pequenos momentos de celebragao.

1?EJEQ: Empresa Junior de Engenharia do Parand, trabalham com consultoria, oferecendo solu¢des de qualidade
na industria quimica, com foco principal no setor alimenticio. Disponivel em:

https://ejeq.com.br/mercado-de-confeitaria-2024/. Acesso em: 08 nov. 2024.
13 Disponivel em: https://ejeq.com.br/tendencias-confeitaria/. Acesso em: 08 nov. 2024.


https://ejeq.com.br/mercado-de-confeitaria/
https://ejeq.com.br/tendencias-confeitaria/
https://ejeq.com.br/mercado-de-confeitaria-2024/
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Além disso, o crescente desejo, como mostra o estudo feito pela EJEQ (2024)", a
personalizacdo e exclusividade estdo entre os fatores que impulsionam os consumidores a
consumir o mercado de confeitaria artesanal. Produtos feitos sob medida, com ingredientes
diferenciados e que refletem preferéncias individuais, sdo cada vez mais valorizados,
tornando-se uma extensdo do estilo pessoal e do desejo por experiéncias unicas. Essa busca
por produtos personalizados reforga a conexdo emocional do consumidor com o mercado,
atribuindo aos doces um valor simbélico e cultural. De acordo com o EJEQ (2024)"° com uma
demanda tao forte e diversificada, o mercado de confeitaria oferece inimeras oportunidades
para empreendedores criativos e talentosos que desejam entrar no ramo e conquistar seu lugar
ao sol.

Ainda segundo o estudo realizado pela EJEQ (2024), outro ponto interessante a ser
destacado ¢ a adaptagdo das docerias as novas tendéncias de consumo. Quer dizer, nos
proximos anos, o mercado de confeitaria tende a ser marcado por inovagdes e adaptacdes as
demandas dos consumidores, que estdo cada vez mais exigentes. Entre as principais
tendéncias, destacam-se as inovag¢des em ingredientes, técnicas de preparo avangadas com o
uso de tecnologias, sustentabilidade na confeitaria como a utilizagdo de ingredientes
organicos € locais e embalagens eco-friendly e a fusdo de culturas e sabores j4 que a
globalizacdo influencia sobremesas que combinam ingredientes e tradigdes de diferentes
culturas, oferecendo experiéncias gastronOmicas unicas e diversificadas e a confeitaria
inclusiva para o publico com restricdes alimentares, como doces veganos, sem gluten ou
lactose que ganham espago, com inovagdes que asseguram sabor e qualidade em produtos
livres de alérgenos (EJEQ, 2024).

O mercado de docerias em Belém do Para é vibrante e tem crescido nos Gltimos anos,
impulsionado pela forte valorizagdo de produtos locais e ingredientes regionais. Belém ¢
conhecida por sua rica tradicdo gastrondmica, que reflete a diversidade cultural e natural da
regido amazonica. Segundo o O Liberal'® “Belém se destaca pelo turismo gastrondmico como
referéncia mundial. Desde 2015, a capital paraense tem o titulo de internacional de Cidade

Criativa da Gastronomia, concedido pela Unesco.”

" Disponivel em: https://ejeq.com.br/tendencias-confeitaria/. Acesso em 08 de nov. 2024.
'3 Disponivel em: https://ejeq.com.br/tendencias-confeitaria/. Acesso em: 08 nov. 2024

16 Dlsponlvel em:

1zar-ma1§-g-s§t9r- ,SQQ 02. Acesso em 08 de novembro de 2024. 7


https://www.oliberal.com/economia/belem-e-destaque-no-turismo-gastronomico-do-brasil-cop-30-pode-potencializar-mais-o-setor-1.866202
https://www.oliberal.com/economia/belem-e-destaque-no-turismo-gastronomico-do-brasil-cop-30-pode-potencializar-mais-o-setor-1.866202
https://ejeq.com.br/tendencias-confeitaria/
https://ejeq.com.br/tendencias-confeitaria/
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Figura 12: Noticia sobre confeitaria
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Fonte: O Liberal'’

Conforme Santos, Lima e Pereira (2017) a gastronomia ¢ vista como uma forte aliada a
atividade do turismo, em qualquer uma das regides que compdem o territdrio brasileiro, a
culinaria local desenvolve-se no turismo através da curiosidade dos individuos por desbravar
culturas e lugares diferentes do seu. No caso de Belém, ela se beneficia do turismo
gastrondmico, uma vez que a culindria ¢ um dos principais atrativos da cidade. Com
consumidores cada vez mais exigentes ¢ um mercado em constante evolugdo, o setor de
confeitaria oferece um vasto campo de oportunidades. Seja por meio da inovagao em
produtos, da exploracdo de tendéncias globais ou da valorizacdo das raizes regionais,
empreendedores criativos tém a chance de conquistar seu espago ¢ transformar suas ideias em

negocios lucrativos e sustentaveis.

3.3. ANALISE DA IDENTIDADE VISUAL ATUAL DA MARCA
A identidade visual da marca Marcos Berman Deliciosidades possui uma base
promissora, mas apresenta aspectos que precisam ser aprimorados conforme pode-se notar nas
imagens inseridas abaixo. O logotipo, por exemplo, ¢ simples e apresenta limitagdes em
termos de legibilidade, com uma tipografia que ndo comunica adequadamente a personalidade
da marca. A falta de originalidade no design atual pode dificultar que a marca se destaque em

um mercado competitivo. Para melhorar esse aspecto, seria importante considerar um

7 Disponivel em:
https://www.oliberal.com/economia/belem-e-destague-no-turismo-g 1co-d i [ pode-potencia
lizar-mais-o-setor-1 202. Acesso em 08 de novembro de 2024.
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redesign que incorpore elementos mais Unicos € modernos, refletindo a esséncia da marca de
maneira mais auténtica e diferenciada.

Um logotipo mais atraente e atualizado poderia fortalecer a conexao da marca com o
publico e agregar valor a sua imagem, tornando-a mais memoravel. Além disso, seria
interessante explorar uma representacdo visual mais impactante e contemporanea, que capture
plenamente a identidade e os valores da empresa, ajudando a destacar a marca de seus
concorrentes. Dessa forma, o logotipo ¢ o elemento crucial para a base desse redesign.

A paleta de cores quentes utilizada evoca uma sensacdo de aconchego e prazer,
alinhando-se a proposta de oferecer alimentos deliciosos. No entanto, essa paleta ¢ limitada, o
que pode restringir a versatilidade nas campanhas e postagens, inclusive no proprio instagram
da marca a logo ¢ aplicada com um fundo branco. Portanto, € necessario introduzir mais cores
e variacdes de tons, permitindo um maior dinamismo visual e possibilitando campanhas mais
criativas que atraiam publicos distintos.

No que diz respeito aos elementos graficos e as imagens, as fotografias dos produtos sao
bem iluminadas e destacam a qualidade dos itens oferecidos. No entanto, a repeticdo nas
composi¢des fotograficas pode tornar a experiéncia visual mondtona e pouco envolvente.
Assim, diversificar os estilos fotograficos e explorar novas composigdes e contextos nas

imagens pode enriquecer a experiéncia visual, tornando-a mais cativante.

Figura 13: Post do instagram
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Fonte: Instagram - Marcos Berman Deliciosidades'®

'8 Disponivel em: : instag 2img_index=1. Acesso em: 10 de novembro de
2024.
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Figura 14: Post do instagram

(@ marcosbermandeliciosidades

Dia Mundial da Banana
Comemore com a
nossa Banoffee

Fonte: Instagram - Marcos Berman Deliciosidades'

Figura 15: Feed do instagram

Fonte: Instagram - Marcos Berman Deliciosidades™

Quanto a tipografia hd inconsisténcias na tipografia utilizada e na apresentagdo das

19 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DAOGculOgDt/. Acesso em: 08 de novembro de 2024

20 Disponivel em: https://www.instagram.com/marcosbermandeliciosidades/. Acesso em: 08 de novembro de
2024.


https://www.instagram.com/marcosbermandeliciosidades/
https://www.instagram.com/p/DAOGcuIOqDt/
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postagens na rede social Instagram. Essas variagdes podem gerar confusdo e prejudicar a
percepcao da marca. E fundamental, portanto, estabelecer diretrizes rigorosas de branding que
assegurem a manutengdo da identidade visual em todos os canais de comunicagao,

aumentando a coesdo ¢ a memorabilidade da marca.

Figura 16: Logo Marcos Berman
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Fonte: Facebook - Marcos Berman Deliciosidades®

Em suma, a identidade visual da marca Marcos Berman Deliciosidades possui uma base
promissora, mas a implementacdao de melhorias ¢ crucial para que ela se destaque em um
mercado competitivo. A busca por originalidade e modernidade no design, a diversidade na
paleta de cores e a criagdo de uma narrativa mais profunda sdo passos essenciais para
construir uma marca forte ¢ memoravel. Com essas mudangas, a marca podera fortalecer a
conexdo com seu publico e elevar sua percep¢do, assegurando um lugar de destaque no

mercado de alimentos.

2! Disponivel em:
: Acesso
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em: 08 de novembro de 2024.
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4. NORMATIZACAO DA IDENTIDADE VISUAL E MANUAL DE
MARCA

A normatizacdo da identidade visual ¢ um alicerce indispensavel para construir uma
marca reconhecivel e coesa em todas as suas manifestagdes. O manual da marca Marcos
Berman Deliciosidades vai além de um simples repositorio de regras: ele se torna um
instrumento estratégico que assegura a integridade da identidade visual e conceitual da marca,
unificando sua apresentacdo em qualquer meio ou contexto. E € aqui que ele se transforma em
um Brandbook.

Com diretrizes claras e detalhadas, o manual ndo apenas orienta profissionais e
colaboradores na aplicacdo dos elementos visuais, mas também traduz a esséncia da marca,
fundamentada em valores como acolhimento, alegria, paixdo e confianca. Cada detalhe ¢
pensado para preservar e comunicar a personalidade unica da Confeitaria Marcos Berman
Deliciosidades, garantindo que sua esséncia seja fielmente refletida em todas as plataformas e
materiais de comunicacdo. Nesta secdo, exploraremos a organiza¢do meticulosa do manual, as
diretrizes técnicas para a aplicagdo dos elementos da identidade visual e exemplos praticos

que ilustram como as boas praticas asseguram a consisténcia e o impacto da marca.
Figura 16: Brandbook Marcos Berman

’ Mareos Berman .\

Fonte: Autoria propria
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4.1. ESTRUTURA DO MANUAL DE MARCA

Segundo Aaker, um brandbook "ndo ¢ um livro de regras e proibi¢cdes com relagdo a
fontes (apesar desse livro ter sua funcdo), mas sim uma comunicagdo informativa e
inspiradora, baseada em metaforas e historias visuais e conceituais que dao textura a visao de
marca" (2015, p. 127)". O brandbook da confeitaria Marcos Berman Deliciosidades foi
elaborado para ser um guia estratégico e funcional, capaz de traduzir a esséncia da marca em
todas as suas expressdes visuais, textuais e emocionais. Ele ¢ organizado de maneira logica,
abordando desde a historia inspiradora até os elementos técnicos que garantem uma
comunicagdo consistente e impactante.

4.1.2. Introducdo a Marca

A abertura do manual apresenta a histéria de Marcos Berman, um confeiteiro
apaixonado que transformou sua relagdo com aromas e sabores em uma trajetoria
empreendedora de sucesso. A historia comega com os momentos de infincia, quando ele
preparava doces caseiros para amigos e familiares, até o marco de 2014, quando iniciou a
producao profissional de bolos e tortas.

Segundo o proprio Marcos, em entrevista a este estudo o crescimento das encomendas,
em 2016, ele deu um passo significativo ao abrir a primeira loja na Avenida Nazar¢,
consolidando o espago como um "refigio de dogura" para os clientes. Em 2017, a marca
cresceu ainda mais, expandindo a producao e diversificando o cardapio com fatias, salgados e
outros produtos. Hoje, a "Marcos Berman Deliciosidades" ¢ sinonimo de exceléncia,
oferecendo opgdes inclusivas, como doces zero agucar, sem perder o toque artesanal e o
carinho em cada criacao.

A introducdo também aborda os pilares estratégicos da marca que fardo parte do
brandbook:

A esséncia da empresa estd sustentada em pilares estratégicos que norteiam todas as
decisoes e acoes, fortalecendo sua identidade e direcionando seu crescimento. A missao de
Marcos Berman Deliciosidades ¢ criar memorias felizes e adogar a vida através de seus
produtos. Sua visdo busca consolidar a marca como referéncia em qualidade de produtos e
atendimento ao cliente. Esses objetivos sdo alicercados por valores que incluem exceléncia no
atendimento, ética e empatia nos relacionamentos, foco na eficiéncia produtiva, amor pelo que

faz e respeito a saude, seguranca e meio ambiente.



Figura 17: Sobre o Marcos Berman

BRANDBOOK

Sobreo
Marcos
Berman

Desde a infancia, Marcos Berman encontrou nos aromas e
sabores da cozinha o que pareceu ser o seu propésito de
vida, nutrindo paixé@o especial pela confeitaria. Lembra com
carinho dos momentos em que preparava doces em casa,
ansioso para compartilhd-los com a familia e amigos nos
fins de semana. Foi nesse cendrio que, em agosto de 2014,
iniciou a produgéo de bolos e tortas em casa, entregando, a
cada receita, um pouco do seu afeto.

Em abril de 2016, transformou seu espago na Avenida Nazareé,
em Belém, no que viria a se tornar um refagio de dogura: a
“Marcos Berman Deliciosidades’. Mais do que um negécio, o
local materializou o amor pela confeitaria que sempre o
guiou

Fonte: Autoria propria

Figura 18: Missédo, visao e valores

BRANDBOOK

(f Misséio: O que move a marca é criar memérias felizes
e adogar a vida através dos seus produtos.

Missdo

o ~
VI su o @y Viséio: Ser uma referéncia pela qualidade de seus
I [I produtos e pelo atendimento que prestam aos

clientes.

Valores: A marca se destaca pela exceléncia no
O atendimento, ética e empatia nas relagdes, eficiéncia
M na produgdo, amor pelo que faz e respeito & salde,
seguranga e meio ambiente.

Fonte: Autoria propria
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4.1.3 Tom de Voz

O tom de voz da marca reflete sua esséncia acolhedora, proxima e confidvel,
estabelecendo uma conexdao emocional com os clientes. A comunicagdo ¢ pensada para
transmitir o cuidado e o amor presentes em cada detalhe dos produtos e servigos oferecidos. A
linguagem utilizada ¢ acolhedora, com palavras que geram conforto e intimidade, como se
cada mensagem fosse um abrago caloroso. Também ¢ leve e divertida, refletindo a energia
positiva que os doces trazem, além de demonstrar paixdo pela confeitaria, reforcando o
compromisso com a qualidade e o sabor. Por fim, a comunicacdo ¢ clara e respeitosa,

consolidando a credibilidade e a confianca que os clientes depositam na marca.

Figura 19: Tom de voz

BRANDBOOK

& ©

Tomde
vVoZ

O tom de voz da "Marcos Berman Deliciosidades” &

caloroso, e amigavel, r i os valores
de proximidade e amor familiar que a marca
representa. Ele busca criar uma conexdo emocional
com o publico, transmitindo mensagens de carinho,

cuidado e celebrag@o de momentos especiais.

Acolhedor: Palavras e
express6es que remetem ao
conforto e & intimidade,
como se cada comunicagao
fosse uma conversa com um
amigo préximo.

O

Apalxonadoe: A paixdo pela
confeitaria 6 evidente em
cada frase, reforgando o
compromisso da marca com
a qualidade e o sabor
inigual@vel de seus produtos.

Divertide: Um toque leve e
alegre, utilizando uma
linguagem descontrafda que
reflete a energia positiva e a
alegria que os doces trazem
para as pessoas.

Conflével: Mantendo sempre
uma comunicagdo clara e
respeitosa, para fortalecer a
confianga e a credibilidade da
marca.

Fonte: Autoria propria

4.1.4 Identidade Visual
Tipografia
A escolha da tipografia como SS Malibu e Poppins, reflete os valores centrais da marca. As
fontes combinam robustez ¢ bordas arredondadas, criando um equilibrio entre confianca e
proximidade. Essa estética amigével transmite o amor familiar e a energia positiva que

definem a experiéncia oferecida pela Marcos Berman Deliciosidades.



Figura 20: Tipografia

BRANDBOOK

Tipografia

A tipografia utilizada na identidade visual foi
cuidadosamente selecionada para transmitir os valores
centrais da marca.

Como fonte primaria, a tipografia escolhida foi a $$ MALIBU
REGULAR. optamos por uma fonte grossa, com bordas
arredondadas e uma estética divertida, que carrega

consigo uma sensagdo de proximidade e acolhimento. As

bordas suaves evocam carinho e remetem ao amor familiar,

enquanto o formato robusto e amigavel da fonte reflete a
confiabilidade e a energia positiva que a marca deseja
comunicar. Essa escolha busca criar uma conexao
emocional com o pablico, alinhando-se & esséncia calorosa
e convidativa da marca

Como fonte secunddria a tipografia escolhida foi a Poppins,
sans-serif moderna e geométrica, conhecida por sua
legibilidade e versatilidade. Ela transmite uma sensagao de
sofisticagao e simplicidade, sendo adequada para
diferentes plataformas e tamanhos

Fonte: Autoria propria

Paleta de Cores

SS MALIBU
REGULAR

abedefghijliclm

POPPINS
abcdefghijkim

nopgwrstuvxz
nopqwrstuvxz
ABCDEFGHOKLM ABCDEFGHIJKLM

NOPQWRSTUVXZ NOPQWRSTUVXZ

ABCDEFGUIKIM abedefghijlelm
NOPQWRSTUVXZ nopawrstuvxz

POPPINS
ABCDEFGHIKIM  abcdefghijkim
NOPQWRSTUVXZ  nopawrstuvxz
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A paleta de cores foi cuidadosamente desenvolvida para transmitir emog¢des que vao da

alegria a sofisticagdo:
Figura 21: Paleta de Cores

BRANDBOOK

Paleta de
cores

A paleta de cores foi desenvolvida para refletir a
esséncia da marca, comunicando sentimentos de
alegria, acolhimento e sofisticago. O vermelho,
vibrante e envolvente, simboliza alegria, paixao e
emogoes fortes, criando uma conexao emocional
intensa com o pablico. Ja o salmao, com sua
suavidade, complementa o vermelho ao trazer leveza e

um toque acolhedor.

0 off-white adiciona pureza e simplicidade &
composigao, equilibrando as tonalidades mais intensas
e garantindo harmonia visual. Por fim, o marrom escuro
evoca confiabilidade, solidez e sofisticagao, enquanto
remete a elementos naturais e ao aconchego. Essa
combinagao Gnica de cores traduz a identidade da

marca de forma rica e marcante,

Fonte: Autoria propria
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Vermelho: Vibrante e envolvente, representa paixdo e alegria, conectando-se com as
emocdes do publico.

Salmio: Oferece leveza e acolhimento, equilibrando o dinamismo do vermelho.
Off-white: Simboliza simplicidade e pureza, trazendo harmonia a composi¢do visual.
Marrom escuro: Confiabilidade, sofisticacdo e aconchego, evocando elementos
naturais e caseiros.

Essa combinagdo de tonalidades cria uma identidade visual rica e marcante, que

reforga o posicionamento da marca como acolhedora e sofisticada.

O manual também inclui diretrizes praticas para o uso consistente dos elementos

visuais, garantindo que a identidade da Marcos Berman Deliciosidades seja preservada em

todas as plataformas e formatos. Esta secdo aborda:

Variagoes de logos e assinaturas visuais.

Areas de nio interferéncia.

Aplicagdes em fundos claros e escuros.

Exemplos de uso incorreto, evitando distor¢des ou alteragdes que comprometam a
marca.

Mockups para redes sociais € materiais impressos, ilustrando aplicagdes reais.

Com essa estrutura, o manual de marca se torna uma ferramenta essencial para

designers, agéncias e parceiros, garantindo que a mensagem da Marcos Berman

Deliciosidades chegue aos clientes com a mesma paixao e cuidado que orientam suas receitas.



Figura 22: Variagdes de logo e assinaturas

BRANDBOOK

Logos &
variacgoes

A escolha da logo para o brandbook foi guiada pelo
objetivo de transmitir uma identidade visual divertida,
amigével e acolhedora, sem perder a elegancia, refletindo
valores como amor familiar e proximidade. O design
apresenta tragos grossos e bordas arredondadas, criando

uma estética acessivel e confortavel, enquanto a

com poucos garante harmonia e
fécil reconhecimento. A cereja no topo do bolo, elemento
central da logo, conecta diretamente ao universo da

ial, o carinho e o

ia, i o toque esp
prazer proporcionado pelos produtos da marca. Essa
combinagdo traduz os pilares da identidade visual,
comunicando profissionalismo com um toque emocional e

memoravel.

Fonte: Autoria propria
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Assinatura Principal

4.2. DIRETRIZES PARA USO DA NOVA IDENTIDADE VISUAL

As diretrizes apresentadas no manual da marca buscam padronizar a aplicacao dos

elementos visuais, evitando erros e preservando a esséncia da identidade visual. O manual

especifica a area de ndo interferéncia, que garante que o logo tenha sempre um espaco

minimo ao redor, evitando polui¢do visual ou sobreposi¢do com outros elementos. Além

disso, estabelece restrigdes claras sobre usos incorretos, como trocar as cores da paleta,

distorcer as proporgdes do logo, aplicar elementos sem contraste suficiente ou utilizar fontes

diferentes das especificadas.
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Figura 23: Malha construtiva e Area de nio interferéncia

BRANDBOOK — 14

. Malha Area de néo
construtiva interferéncia

5 «
&

5 Y

DELI(yADES

adpx

Fonte: Autoria propria

O tamanho minimo de aplicagdo também ¢ destacado, assegurando que o logo
permanega legivel em diversas escalas. A paleta de cores ¢ uma parte fundamental das
diretrizes, com a indicacdo de cddigos precisos para manter uniformidade e criar associagdes
emocionais desejadas. A tipografia segue o mesmo principio, limitando-se as fontes SS
Malibu e Poppins, que refletem os valores da marca. Essas diretrizes garantem que todos os
materiais, de embalagens a postagens digitais, transmitam a mesma mensagem visual,

alinhada ao posicionamento e aos valores da marca.
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Figura 24: Reducdo da marca

BRANDBOOK — 18

e
Marcos %
erman,

Scm x 1,6 lem x 0,7
242px X 160 Tgpx x 93

Reducdo

o«

‘Mm‘u(_)s Berman

3emx18 19cmx 18
265px x 86 157px X 166

Fonte: Autoria propria

4.3. EXEMPLOS DE APLICACAO E BOAS PRATICAS

A aplicagdo pratica da identidade visual da marca ¢ apresentada de forma clara e
inspiradora, com exemplos que ilustram boas praticas no uso de seus elementos graficos. No
manual, mockups sao cuidadosamente elaborados para simular situagdes reais, como o design
de embalagens, a personalizacdo de fachadas e aventais, demonstrando como a identidade

visual ganha vida em diversos contextos.
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Figura 25: Positivo e Negativo

Positivo x Negativo

o o

A0S ACOS
CrmMan, crman,

DELICIOSIDADES DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria

Figura 26: Variacdo de cor

v

AICOS
crmann,

DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria



Figura 27: Variagdo de cor

o

ArCOS
Crman,

DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria

Figura 28: Variagdo de cor

&

AI'CO0S
Crman,

DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria
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Figura 29: Variacéo de cor

&

ACOS
Crman,

DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria

Figura 30: Aplicacdo em imagens

Fonte: Autoria propria
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Figura 31: Mockup em copo, adesivo e caderno

Fonte: Autoria propria

Figura 32: Mockup em embalagens

Fonte: Autoria propria



Figura 33: Mockup em etiqueta de produto e cardapio

Fonte: Autoria propria

Cardsipio
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Figura 34: Mockup em uniforme

Fonte: Autoria prépria

As redes sociais, um dos principais pontos de contato com o publico, recebem atengao
especial. Exemplos de postagens refletem o tom de voz acolhedor e descontraido da marca,
com legendas envolventes, imagens de alta qualidade e a aplicacdo impecavel dos elementos

visuais, como logotipos, paleta de cores e tipografia.
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Figura 35: Rede social

BRANDBOOK

Foto em alta qualidade

Social

e paleta de
e cores
edia

As postagens nas redes sociais deverdo
seguir o seguinte padrao em todas as
redes sociais

Legenda respeitando o tom de voz

Fonte: Autoria propria

Os materiais publicitarios, como banners, flyers e anincios, também sdo contemplados
com layouts que reforcam os valores e a personalidade da marca. O uso harmonioso de
figuras de apoio confere dinamismo as composic¢des, garantindo uma comunicagdo visual
coesa e marcante.

Além disso, o manual orienta sobre o que evitar, destacando praticas inadequadas,
como a aplicacdo incorreta de cores ou elementos fora do padrdo. Essa aten¢do ao detalhe
assegura a consisténcia em todas as plataformas e materiais, fortalecendo a identidade visual
da marca e facilitando sua replicacdo por profissionais e parceiros. Esses exemplos funcionam
como um guia pratico, consolidando a visdo da marca e assegurando que sua esséncia seja

transmitida em cada interagao visual.
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5. CONCLUSAO

O presente trabalho demonstrou como a normatiza¢ao da identidade visual € um pilar
estratégico para empresas que desejam ndo apenas se posicionar no mercado, mas também
estabelecer uma comunicagdo coesa e impactante com seu publico. No caso da Marcos
Berman Deliciosidades, uma marca que combina tradi¢do e inova¢do, a criagdo de um
brandbook foi essencial para transformar a maneira como a marca se apresenta ao mercado,
reforgando sua esséncia e valores em cada ponto de contato visual.

A normatizagdo, por meio do brandbook, transcende a mera organizacao estética. Ela ¢
uma ferramenta poderosa para alinhar a identidade visual aos objetivos estratégicos da
empresa, garantindo consisténcia e profissionalismo em todas as suas manifestacdes. Em um
mercado competitivo como o de confeitaria, onde a experiéncia visual desempenha um papel
significativo na percep¢ao do consumidor, a normatizagdo permite que a marca comunique de
forma uniforme e eficaz seus diferenciais, seja por meio de embalagens, materiais
promocionais ou postagens nas redes sociais.

No decorrer do projeto, foi possivel identificar que a identidade visual da Marcos
Berman Deliciosidades, embora funcional, carecia de consisténcia e elementos que
traduzissem plenamente a proposta unica da marca. A partir disso, foi desenvolvido um
conjunto de diretrizes detalhadas que inclui a reformulagdo do logotipo, a ampliacdo da paleta
de cores e a padronizacdo tipografica, entre outros elementos.

A importancia da normatizagdo também se revela na sua capacidade de facilitar a
gestdo da comunicagdo visual. Com diretrizes bem definidas, tanto as equipes internas quanto
os parceiros externos t€m um guia claro que elimina ambiguidades, previne erros e assegura
que todas as aplicagdes estejam alinhadas com a esséncia da marca. Isso resulta em ganhos de
eficiéncia e consisténcia, fortalecendo o reconhecimento da marca ¢ a confianca dos
consumidores.

Cada elemento grafico, cor ou tipografia foi pensado para reforgar os pilares da marca
e estabelecer uma conexdo emocional com o publico. Esse alinhamento entre identidade
visual e mensagem estratégica ¢ de suma importancia para diferenciar a marca em um
mercado saturado e criar uma experiéncia que va além do produto, tornando-se memoravel
para os clientes. Além disso, este projeto mostrou que a normatizagdo tem um impacto

positivo na percep¢ao de profissionalismo e na valorizagdo da marca. Portanto, a criagdo do
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brandbook para a Marcos Berman Deliciosidades representa ndo apenas uma atualizagao
estética, mas uma transformacgao estratégica que consolida a marca como referéncia no setor
de confeitaria. Ele garante que a comunicagdo visual da empresa seja uma extensao fiel de
seus valores, conectando-se de maneira emocional e consistente com o publico.

Por fim, espera-se que este trabalho sirva como inspira¢do e referéncia para outros
pequenos negocios que enfrentam desafios similares. A normatizagdo, muitas vezes
subestimada, mostrou-se aqui indispensavel para fortalecer a marca, transmitir
profissionalismo e construir uma base sélida para o crescimento sustentavel. Estudos futuros
podem explorar como a implementagdo dessas diretrizes impacta diretamente métricas como
reconhecimento da marca, fidelizagdo de clientes e crescimento nas vendas, refor¢cando ainda

mais a relevancia desse tipo de iniciativa no cenario empresarial atual.
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7. APENDICE

APENDICE A - FORMULARIO DE PESQUISA

O que a empresa quer passar com uma possivel nova identidade visual?

1 resposta

Por enquanto nao, estou satisfeito com a minha identidade.

Fonte: Acervo de Pesquisa 2024

0 que a empresa quer passar com uma possivel nova identidade visual?

1 resposta

Por enquanto ndo, estou satisfeito com a minha identidade.

Fonte: Acervo de Pesquisa 2024

Pretende mudar algo relacionado a comunicagéao visual?

1 resposta

Por enquanto ndo e ndo me identifico com nenhuma marca abaixo no formulario, s6 marquei por ser
obrigatério

Fonte: Acervo de Pesquisa 2024
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Qual dessas identidades Ihe agrada mais?

1 resposta

@ BOM TRUFADO
@ GARDEN COFFE
© DONA SONIA

@ FYNES SWEET
@ CIDA

Fonte: Acervo de Pesquisa 2024
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SUPLEMENTO - BRANDBOOK MARCOS BERMAN

’ Mareos Berman

Fonte: Autoria propria
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Fonte: Autoria propria

58



BRANDBOOK

Sobreo
Marcos
Berman

Desde a infancia, Marcos Berman encontrou nos aromas e
sabores da cozinha o que pareceu ser o seu propésito de
vida, nutrindo paixa@o especial pela confeitaria. Lembra com
carinho dos momentos em que preparava doces em casa,
ansioso para compartilha-los com a familia e amigos nos
fins de semana. Foi nesse cendrio que, em agosto de 2014,
iniciou a produgdo de bolos e tortas em casa, entregando, a
cada receita, um pouco do seu afeto.

Em abril de 2016, transformou seu espago na Avenida Nazaré,
em Belém, no que viria a se tornar um refagio de dogura: a
“Marcos Berman Deliciosidades”. Mais do que um negécio, o
local materializou o amor pela confeitaria que sempre o

guiou.

Fonte: Autoria propria

BRANDBOOK

cjﬁ' Missdo: O que move a marca é criar memérias felizes
e adogar a vida através dos seus produtos.

Misséo

Visé&io: Ser uma referéncia pela qualidade de seus
produtos e pelo atendimento que prestam aos
clientes.

Visdo
Valores

=N

Valores: A marca se destaca pela exceléncia no
o atendimento, ética e empatia nas relagoes, eficiéncia
M na produgéo, amor pelo que faz e respeito & salde,
seguranga e meio ambiente.

Fonte: Autoria propria
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BRANDBOOK

NoOSSO “Tmnformar momentos

- simples em experiénecias
propos ito inesqueciveis por meio de
0 proposito define a esséncia da marca, guia suas decisoes doees feitos com amor’

estratégicas e conecta emocionalmente com o pablico por

melo de valores compartinados. Um propésito forte qualidade e e“idad().”

amarca, suar e

dos consumidores.

Fonte: Autoria propria

Linha do tempo

@

)

omendas
ue tinha em casa no

Fonte: Autoria propria



BRANDBOOK

Tomde
voz

O tom de voz da "Marcos Berman Deliciosidades” &

aloroso, e amigavel, refletindo os valores
de proximidade e amor familiar que a marca
representa. Ele busca criar uma conexao emocional
com o publico, transmitindo mensagens de carinho,
cuidado e celebragao de momentos especiais.

Fonte: Autoria propria

BRANDBOOK

Tipografia

A tipografia utilizada na identidade visual foi
cuidadosamente selecionada para transmitir os valores
centrais da marca.

Como fonte primaria, a tipografia escolhida foi a $§ MALIBU
REGULAR. optamos por uma fonte grossa, com bordas
arredondadas e uma estética divertida, que carrega
consigo uma sensagdo de proximidade e acolhimento. As
bordas suaves evocam carinho e remetem ao amor familiar,
enquanto o formato robusto e amigavel da fonte reflete a
confiabilidade e a energia positiva que a marca deseja
comunicar. Essa escolha busca criar uma conexao
emocional com o publico, alinhando-se & esséncia calorosa
e convidativa da marca.

Como fonte secunddria a tipografia escolhida foi a Poppins,
sans-serif moderna e geométrica, conhecida por sua
legibilidade e versatilidade. Ela transmite uma sensagao de
sofisticag@o e simplicidade, sendo adequada para

diferentes plataformas e tamanhos

Fonte: Autoria propria

Acolhedor: Palavras e

expressées que remetem ao
conforto e & intimidade,
como se cada comunicagao
fosse uma conversa com um
amigo préximo.

Apalxonado: A paixto pela
confeitaria é evidente em
cada frase, reforgando o
compromisso da marca com
a qualidade e o sabor
inigualéavel de seus produtos.
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Divertide: Um toque leve e
alegre, utilizando uma
linguagem descontrafda que
reflete a energia positiva e a
alegria que os doces trazem
para as pessoas.

Conflé antendo sempre
uma comunicagao clara e
respeitosa, para fortalecer a
confianga e a credibilidade da
marca,

SS MALIBU
REGULAR Aol N..S
abcdefghijkim

abedefghijlclm
nopgwrstuvxz

nopgqwrstuvxz
ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM

NOPQWRSTUVXZ NOPQWRSTUVXZ

SS MALIBU

REGULAR

ABEDEFGIIKLM abedefghijicim
NOPQWRSTUVXZ nOpawestuvxz
POPPINS

ABCDEFGHIKIM  abedefghijkim
NOPQWRSTUVXZ ~ nopqwrstuvxz

.

b4

&
Marcos
Berman
Delicios

&
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BRANDBOOK

Paleta de
cores

A paleta de cores foi desenvolvida para refletir a

da marca, cor i sentimentos de
alegria, acolhimento e sofisticag@o. O vermelho,
vibrante e envolvente, simboliza alegria, paixdo e
emogoes fortes, criando uma conexdao emocional
intensa com o publico. J& o salmdo, com sua
suavidade, complementa o vermelho ao trazer leveza e

um toque acolhedor.

0 off-white adiciona pureza e simplicidade &
composigao, equilibrando as tonalidades mais intensas
e garantindo harmonia visual. Por fim, o marrom escuro
evoca confiabilidade, solidez e sofisticagdo, enquanto
remete a elementos naturais e ao aconchego. Essa
combinagao Gnica de cores traduz a identidade da

marca de forma rica e marcante.

#fof9ef #e0c6ae #7¢1710 #1e0ele
C4%M1%Y 9% K 0% C13%M24%Y 32%K 2% C 30%M100% Y 99%K 42% C 65% M 78% Y 62% K 88%

Fonte: Autoria propria

BRANDBOOK

Cereja

99OS &

Variagoes
redondas

A escolha da logo para o brandbook foi guiada pelo 4 .
objetivo de transmitir uma identidade visual divertida,
amigavel e acolhedora, sem perder a elegancia, refletindo 4
valores como amor familiar e proximidade. O design
apresenta tragos grossos e bordas arredondadas, criando
uma estética acessivel e confortavel, enquanto a O—‘

com poucos garante harmonia e

facil reconhecimento. A cereja no topo do bolo, elemento DELICIOSIDADES

central da logo, conecta diretamente ao universo da Tragos
ia, sil o toque ial, o carinho e o grossos

prazer proporcionado pelos produtos da marca. Essa
combinagdo traduz os pilares da identidade visual,
comunicando profissionalismo com um toque emocional e

memoravel

Assinatura Principal

Fonte: Autoria propria
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BRANDBOOK

I.og oS & MAarcos Berman, | o
variagoes

A identidade visual inclui, além da logo principal, um fcone
monograma e um logo secunddrio e um icone, ambos
baseados nos mesmos elementos para garantir
adaptabilidade em diferentes superficies e aplicagées.
Esses desdobramentos mantém a coeréncia visual,

preservando tragos grossos, bordas arredondadas e a

X " Gelicy,
cereja no topo do bolo, assegurando que a marca seja e %,
S
reconhecida de forma consistente em todos os & %
g ’ ’
contextos. i : Simbolo circular
3 2
% a°
O’°’/ep.sa?°

Fonte: Autoria propria

BRANDBOOK

Figuras de apoio

TES S

Elementos T 2 =
de apoio — /i

Elementos de apoio complementam a identidade

visual, reforgando os valores da marca e criando uma
linguagem mais diné@mica e atrativa. Elas aumentam

o reconhecimento, trazem flexibilidade para diferentes
formatos, enriquecem o design e ajudam a organizar e

Pattern

destacar informagoes, fortalecendo a comunicag@o
da marca, podendo ser utilizados como decoragdo na
loja, em postagens nas redes sociais e icones no
website.

Fonte: Autoria propria
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Malha Area de néo
construtiva interferéncia

N «

e o

ElLICIOSIDADE DELI(ﬁADES

Fonte: Autoria propria
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e o o
anreos arecosS
ermans, crman,
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T — ‘ N&o distorcer ‘ ‘ NGo utilizar outra
Usos
incorretos o
anreos
e1rmain.

N&o alterar os N&o aplicar sem
elementos contraste

Fonte: Autoria propria
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Reducdo

«

‘Mareos Berman,

3cmx1,8

Fonte: Autoria propria

s — Aplicagées [

T X : g{gﬁ;«z«».

Fonte: Autoria propria
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Positivo x Negativo

DDDDDDDDDDDDDD

Fonte: Autoria propria

Fonte: Autoria propria
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&

ArC0S
crman,

DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria

&

ACOS
Crman,

DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria
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&

AI'C0S
Crman,

DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria

Y

’

Fonte: Autoria propria
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o VIACOS
crman,

DELICIOSIDADES

Fonte: Autoria propria

Fonte: Autoria propria
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Fonte: Autoria propria

Fonte: Autoria propria

DELICIOSIDADES

N
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Fonte: Autoria propria

«
Doces

Cardapio

Fonte: Autoria propria



Fonte: Autoria propria

BRANDBOOK

Social
Media

As postagens nas redes sociais deverco
seguir o seguinte padrao em todas as

redes sociais

Fonte: Autoria propria

ges *dej,
O "5,

S
'Oy
Zoepese®®

Tipografia
e paleta de
[ele=
adequada

Foto em alta qualidade

Legenda respeitando o tom de voz
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Expediente

Fonte: Autoria propria
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O Brand Book do Marcos Berman Deliciosidades é um
projeto de conclusdo de curso, idealizado e desenvolvido
durante o oitavo semestre do curso de Comunicag@o
Social - Publicidade e Propaganda, do Cesupa.

Planejamento e concepgéo do Projeto Gréfico:
Maria da Graga Silva Lopes
(© (91) 98299-0666 | & mariadsgncontato@gmail.com

Amanda Sousa de Jesus
(O (91) 98206-1702 | @ amandasj4l4@gmail.com

Coordenacdo e Orientacdo:
Danilo Miranda Caetano




